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Absatzpotenziale Geldanlage

Der durch die Finanzkrise ausgelöste wirtschaftliche Abschwung wird zunehmend auch für die
Verbraucher spürbar. Da die Sparquote der Deutschen im internationalen Vergleich sehr hoch
ist, besteht aber nach wie vor Anlagebedarf für „neues Geld“ – gleichzeitig wird von Kunden
auch die Umschichtung bestehender Geldanlageformen in Erwägung gezogen.

Das frühzeitige Erkennen der präferierten Produkte sichert Anbietern wie Produktgebern
daher den entscheidenden strategischen Vorteil im Wettbewerb um den Kunden.

Hintergrund der Studie
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Die Absatzpotenziale Geldanlage bieten FDL-Anbietern einen schnellen und validen Einblick in:

Zielsetzung

� Geldanlagen in den letzten 3 Monaten nach Anbieter
� Generelle Geldanlagebereitschaft 
� Konkrete Abschlussintention innerhalb der nächsten drei Monate
� ANDEX: Absatzpotenzial-Index als Kennzahl für die Potenzialentwicklung bei Geldanlage
� Präferierte Produkte
� Präferierte Anbieter (Verkäufer) nach Produkten
� Produktgeber (bei Fonds-Produkten)
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Studieninhalte ANDEX

� Abschluss von Geldanlagen in den letzten 3 Monaten
� Anlageform
� Anbieter

� Abschlussbereitschaft Anlageprodukte
� generell
� Anlageform
� Anbieter
� konkret in den nächsten 3 Monaten
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� konkret in den nächsten 3 Monaten
� Produktgeber bei geplantem Fonds-Abschluss 
� Präferierter Anbieter bei geplanter

� Girokontoeröffnung
� Wertpapierdepoteröffnung

� Unfangreiche Finanzberatung
� Planung in den nächsten 3 Monaten
� Präferierter Anbieter

� Soziodemographie
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Untersuchungsdesign

� 1.200 bevölkerungsrepräsentative Interviews mit Privatkunden 
(Bankentscheider und Mit-Entscheider) im deutschen Privatkundenmarkt

� ca. 10-minütige Online-Interviews

� Quartalsweise Erhebung und Berichtlegung

� Kundenindividuelle Fragestellungen mit exklusiver Auswertung möglich
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Wie häufig denken Sie darüber nach eine Geldanlage neu 
abzuschließen oder eine bestehende Geldanlage zu we chseln?

n=176
Alter

Gesamt n=1094

� Angaben in Prozent 

� Basis: alle Befragten

� n=1094

Abschlussbereitschaft Geldanlage
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34

gelegentlichsehr häufig häufig gar nicht

bis 25 Jahre

Auszug aus der Befragung 
im 1. Quartal 2009

ANDEX – Absatzpotenziale Geldanlage

n=372

n=147

n=399

Einkommen

n=206

n=511

n=372

Höhere Abschlussbereitschaft bei Jüngeren und bei Befragten mit hohem Einkommen.
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Leistungen der Studie

� Chart-Report mit Management Summary  (ca. 30-35 Seiten)

� Grundauswertungstabelle als Excel-Datei

� Kundenspezifische Sonderauswertungen sind möglich

Schaltung einer Parallelstichprobe mit eigenen Kunden möglich
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� Schaltung einer Parallelstichprobe mit eigenen Kunden möglich

� Schaltung exklusiver Fragen ist – vorbehaltlich ausreichendem Platz 
im Befragungsinstrument – zu jeder Welle möglich
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Die Anlageplanung wird differenziert 
nach Banken und Bausparkassen erfasst

� Citibank
� comdirect 
� Commerzbank
� Cortal-Consors 
� Deutsche Bank 
� Direkt-Anlage-Bank / DAB 

� Aachener Bausparkasse
� Bausparkasse Schwäbisch Hall
� BHW Bausparkasse
� Debeka Bausparkasse
� Badenia
� LBS

BausparkassenBanken
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� Direkt-Anlage-Bank / DAB 
� DKB Deutsche Kreditbank 
� Dresdner Bank
� HypoVereinsbank
� ING DiBa
� Postbank
� S-Broker
� SEB-Bank (früher BfG) 
� Sparda Bank 
� Sparkasse
� Teambank 
� Volks- und Raiffeisenbank
� Sonstige, und zwar ............................

� LBS
� Quelle Bausparkasse
� Wüstenrot
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Studienbestellung des ANDEX
per FAX an YouGovPsychonomics: 0221 - 42061-100
z. H. von Herrn Sven Hiesinger

Preis zzgl. ges. MwSt.

Studienbestellung des ANDEX

� Bezug des ANDEX für vier Wellen (quartalsweise) 2.900 €

Weitere Optionen
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� Schaltung von exklusiven Zusatzfragen möglich; Preis je Frage und Welle
inkl. Auswertung im Exklusiv-Bericht

550 €

Kontaktdaten
Name Unternehmen Anschrift

Email Telefon Telefax

Ort, Datum Unterschrift


