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YouGov Brandlndex Report 2009

Wie entwickelte sich lhre Marke in 20097

A Analyse Ihrer Marke (ber die letzten 12 Monate

A Tagesaktuelle Effekte von Ereignissen

A Darstellung von Markentrends

A Performance im Branchen- & Wettbewerbsvergleich
A Efyzienz & Effektivitat Inrer Kommunikation

A Regionale und nationale Vergleiche méglich
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Ihr individueller Brandindex Report fasst die relevanten Ergebnisse in Ihrer
Branche zusammen. Inhalte der 15-seitigen Management-Prasentation*:

V Trendperformance lhrer Marke auf sieben Analyse-Dimensionen
V' Sieger und Verlierer lhrer Branche T Ranking-Ver®nderung nach 12 Monaten

V' lhre Marken-Performance in den letzten 12 Monaten — allgemein
und im Geschlechtervergleich
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Index & Buzz lhrer Marke gegen den nationalen Branchen-Schnitt
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Kommentierte Charts: Welche Ereignisse haben das Markenimage wie beeinpusst?

Positioning Maps im Vergleich zu zwei Wettbewerbern lhrer Wahl**
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Optional: Ihre Werbespendings versus Markeneffekt im Zeitverlauf

* Sollten im Einzelfall zu wenig direkte Wettbewerber im YouGov Brandindex untersucht werden, besteht die alternative
M®glichkeit einer Marken-Detailanalyse mit st2rkerem Fokus auf die individuelle Marke (inkl. St®rken-Schw&chen-Proyl
und vertiefter Zielgruppenanalyse). Die komplette Markenliste ynden Sie auf der Innenseite der beigelegten Brosch¢re.

** Gegen Aufpreis von 100,00 G pro Marke k°nnen Sie weitere Wettbewerber als Benchmarks ausw2hlen.
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