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Untersuchungssteckbrief

Untersuchung

Grundgesamtheit

Stichprobe

Erhebungsmethode
Untersuchungskonzeption
Feldarbeit

Zeitraum der Befragung

Health Care Monitoring 2004

69,2 Mio. Personen ab 16 Jahren in der Bundesrepublik
Deutschland, die in Privathaushalten leben

2.000 Personen der Grundgesamtheit

Standardisierte telefonische Interviews (CATI)
psychonomics AG, Kéln
abs Marktforschung, Ulm
6. Mai bis 15. Juni 2004

© psychonomics AG, Kéln

Health Care Monitoring 2004 — Premiumreport Gesundheitsverhalten, Selbstmedikation & Krankenversicherung | 4



	Health Care Monitoring 2004
	Inhaltsübersicht (1)
	Untersuchungssteckbrief

